Die Orgatec in Koln ist fiir die Schweizer Biiromo-
belmarke Giroflex der wichtigste Termin in ihrem Messekalen-
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der neuen Visual Identity, ein lertes Alpenpanorama, Synonym fiir
»Swissness”, aufgriff und in die Standarchitektur auf auBergewdhnli-

che Art und Weise integrierte.”

Die Strukturierung des 660 m? groBen und 6 m hohen Markenraumes
war ganz auf die zu erwartenden hohen Besucherstrome ausgerichtet.
Im riickwartigen Bereich lud eine groBziigig bemessene Kommunikati-
onszone zu Bewirtung und Fachgesprachen in messeberuhigtem Ambi-
ente. In einem separat eingerichteten Sitzungszimmer, an dessen
Riickwand ein Motiv der Schweizer Bergwelt den Bezug zum Herkunfts-
land herstellte, glanzte der Managerstuhl Giroflex 81. Der groBziigig
bemessene vordere Standbereich war ganz der Prasentation der Pro-
duktneuheiten vorbehalten. Diese wurden auf eigens geschaffenen Ex-
ponateinseln museal positioniert und mit Licht auBergewohnlich hervor-

gehoben und inszeniert.

Um diese Prasentationsinseln besonders zu betonen, wahlte Turke
als Messeboden fiir die Produktparzellen Schichtstoff hochglanz
weiB. Die Gangflachen dazwischen, die als Wegesystem die Besu-
cherstrome gezielt zur Infotheke leiteten, belegte er mit anthrazitfar-
benem Velours. Das Messepublikum konnte in Ruhe an der Birostuhl-
parade vorbeiflanieren, sich von bereitstehendem geschulten Perso-
nal beraten und anschlieBend im Kommunikationsareal — an der 10 m
langen Bar beziehungsweise im exklusiv moblierten Loungebereich
- mit Schweizer Kaéstlichkeiten bewirten lassen. Der Loungebereich
setzte sich mit einem Messeboden aus Schichtstoff schwarz von der
ibrigen Standflache kontrastierend ab und war mit 1,60 m hohen,
transluzenten Masterline-Glasplatten gefasst, die Einblick, aber kei-

nen Durchblick erlaubten.

Mit viel Fingerspitzengefihl setzte der Balinger Kreativdirektor Farbak-
zente: Fiir die Infotheke wahlte er einen weiBen Korpus mit rotem Ab-
schluss, fir die Bar einen schwarzen Korpus mit strahlend weiBem
Abschluss. Als Barriickwand, auf der in weiBen Lettern ,Swiss Café”
prangte, fungierten die AuBenwande des Kabinentraktes, dessen In-
nenwande in strahlendem WeiB, in Schreinerarbeit auf hochstem Quali-
tatsniveau gefertigt, von 2,15 m auf 3,50 m ansteigend, das Alpenpa-
norama aufgriffen und eine Gebirgskulisse assoziierten. Digital aufge-
druckt, wiederholte sich dieses Key Visual weithin sichtbar auf den in
schrager, bis zu 3,50 m breiter, aufstrebender Linienfiihrung gefertig-
ten, 14 m langen fiinf Deckensegeln, die den Markenraum (iberspann-
ten. Um das Augenmerk des Messepublikums auf die Exponateinseln
zu lenken, waren transluzente textile Fahnen schrag von der Decke

abgehangt und mit Produktinformationen groBformatig bedruckt.
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In 7 m Hohe gab ein Netzwerk aus Aluminiumtraversen samtlichen Be-

leuchtungskorpern Halt. Die Produktfahnen wurden beidseitig mit

Streiflicht von oben nach unten in einen Lichtpunkt am Boden mindend
augenfallig inszeniert. Die Ausleuchtung der weiBen Produktinseln er-
folgte mit Arrisun-Tageslichtscheinwerfern, die Bereiche dazwischen
waren dunkler gelassen. Die Deckensegel wurden mit tageslichtahnli-
chen Scheinwerfern in Szene gesetzt, im Kabinenbereich und an der
Bar wurde die rote Farbgebung mittels Warmlicht-PAR-Scheinwerfern
zusatzlich verstarkt. Pendelleuchten unterstrichen das Wohlfiihlambien-
te an der Bar und im Loungebereich, akzentuierende Beleuchtung hob
Logos und Schriftziige hervor. Um moglichst wenig Streulicht zu ha-

ben, waren alle Scheinwerfer mit Torblenden ausgestattet.

,Wir definieren die Werte unserer Biirostiihle durch die Symbiose aus
Technologie, Design, Funktionalitdt und Qualitat”, restimiert Cello Duff.
LUnsere Biirostiihle pradestinieren sich durch ein modernes, aber zeitlo-
ses Design, das sich (iberall einordnen lasst und in jede Raumumgebung
passt. Die Anzahl der auf der Orgatec prasentierten Exponate wurde in
Balance mit dem Standkonzept definiert. Dadurch konnten wir viel Raum
flir Besuchergesprache und Produktprasentation gewinnen. Diese Vorge-
hensweise hat sich sehr bewahrt, wir waren mit der Qualitat und auch
der Quantitat der Messebesucher — Letztere konnte gegeniiber der Vor-
veranstaltung um 20 % gesteigert werden — sehr zufrieden.” GroBes Lob
zollt der Marketingleiter Atelier Tiirke: ,Die Zusammenarbeit war sowohl
wahrend des kreativen Prozesses als auch bei der Umsetzung vor Ort
hochst profesionell und jederzeit angenehm. Unsere Messegaste waren

vom offenen, einladenden und dynamischen Standdesign sehr begeistert.”
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